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WELLNESS COMES FROM INSIDE
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history
O

1999

Il primo AQUA STORE apre nel 1999, presso la
Stazione Termini di Roma, e rimane ancora |’unico
negozio esclusivamente dedicato alle acque minerali
in ltalia.

2003

La.Ra, con il suo brand aquaconcept, nasce con
Iintento di sviluppare in ltalia e all’estero I'idea
delle acque “premium”. Il maggior obiettivo di La.Ra
é di promuovere e distribuire acque di altissima
qualita. In un mercato altamente competitivo come
quello italiano La.Ra é stata in grado di lanciare una
nuovo modo di consumare |'acqua, maggiormente
connesso con il concetto di qualita, design ed im-
magine.

2008

In un’ottica di consolidamento e sviluppo, la capo
gruppo BTG, decide si acquisire il 100% della soci-
efa.

2009

LaRa Srl diventa Aquaconcept Srl. e



O
mission
O

Offrire consapevolezza nella scelta e nel consumo
di acque minerali e bevande per suscitare/ispirare
I’apprezzamento dell’'immenso valore e importanza
del nostro benessere.

Un’acqua minerale naturale deve:

» provenire da da una falda acquifera protetta da
ogni tipo di inquinamento .

* essere ufficialmente riconosciuta dopo un peri-
odo di analisi di due anni.

* essere incontaminata e imbottigliata all’origine
L’etichetta deve riportare la descrizione “acqua min-
erale naturale”, che non pud essere utilizzata per

qualsiasi tipo di acqua in bottiglia.

L'etichetta deve riportare il nome della fonte ricono-
scivta e il contenuto di Sali minerali.

Ogni acqua minerale naturale presenta uno spe-
cifico contenuto di minerali che dipende dalle carat-
teristiche geologiche del bacino di percorrenza.

La mineralizzazione delle acque é il risultato
dell’incontro di queste acque con determinati el-
ementi nel corso del loro tragitto sotterraneo.

Functional drinks:

Per aiutarci nell’assunzione degli ingredienti di cui
necessitiamo e nell’integrazione della dieta gior-
naliera per fronteggiare la nostra agitata e frenetica
vita moderna.

Noi consideriamo solo il meglio.

Un functional drink deve essere naturale o organico,
salutare e possibilmente con un oftimo gusto!



alcuni clienti

Firme di primissimo piano nei rispettivi ambiti di attivitd, hanno gia deciso di riservare, per la propria pregiata clientela, le

nostre acque. Alcuni di questi sono:

HOTEL

Aldovrandi Hotel Roma

Baglioni Hotel Milano

Grand Hotel Et De Milan Milano
Park Hyatt Milano

Four Seasons Milano

Principe di Savoia Milan

Maison du Campagnard Courmayeur
Capri Palace ANACAPRI

Forte Village SARDEGNA
Meridien Chia Laguna SARDEGNA
Columbus Hotel Roma

Hilton Hotel Roma

Hotel Olivi Sirmione

Rocco Forte Hotels Roma

Hotel Waldorf Milano Marittima
Prinicipi di Piemonte Torino

RISTORANTI

La Pergola (Hilton Hotel) Roma
Settimio all’Arancio Roma

Combal Zero RIVOLI TORINO

Zero Milano

Il Poggio Antico MONTALCINO
L’Albereta ERBUSCO BERGAMO

La Stazione di Salice SALICE TERME
Enoteca Pinchiorri FIRENZE

ALTRO

Azimut Benetti Yachts
Pasquale Natuzzi
Pineta

Poliform

Mima Caffe

Lino’s Coffee
Mediaset
Mediolanum
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